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2009 : la récession s’installe



La récession économique de 2009

2009, le PIB décroît de – 6,5 % en volume

• effondrement de l’investissement de -23,6% en volume 

• consommation des ménages déprimée de -2,9% en volume 

• consommation des administrations de +1,4% en volume

8 000

9 000

6,0%

8,0%

Croissance et montant du PIB en Martinique

Croissance du PIB à prix constant (%) PIB annuel (montant)

Agence de La Martinique

0,7%

5,5%

1,1%

3,5% 3,5% 3,6% 3,5%
0,9%

-0,3%

-6,5%

x

0

1 000

2 000

3 000

4 000

5 000

6 000

7 000

8 000

-8,0%

-6,0%

-4,0%

-2,0%

0,0%

2,0%

4,0%

6,0%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007* 2008* 2009* 2010 hyp.

* Estimations CEROMSource: Insee - Comptes économiques 2006



Agence de La Martinique

2010 : une reprise en demi-teinte



L’indicateur du climat des affaires (ICA)

L’Indicateur du Climat des Affaires (ICA) de la Martinique s’est redressé en
2010, après la forte dégradation subie en 2009.

L’activité des entreprises de l’économie marchande retrouve un niveau
proche du niveau de longue période (-3 points).
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L’enquête de conjoncture  

Selon l’enquête de conjoncture, l’activité économique était mieux orientée
en fin d’année avec notamment :

• une amélioration de l’activité dans le secteur du tourisme,
• une stabilisation ou une moindre dégradation de l’activité des autres
secteurs.
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En comparaison des autres géographies
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Des prix contenus malgré la hausse 
du coût de l’énergie

• L’indice des prix à la consommation termine l’année à un rythme proche de celui de la
France entière (+1,7 % contre +1,8 %).

• La baisse des prix de l’alimentation et des produits manufacturés (-0,2 % et -0,3 %
respectivement) a permis de limiter l’impact de la hausse des prix de l’énergie
(+12,5 % sur un an). Hors énergie, la hausse des prix est modérée (+0,7 %), rythme
proche de celui de la métropole (+0,9 %).
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Une moindre dégradation de l’emploi 

• 40 272 demandeurs d’emploi (DEFM A), soit une progression de 1,9 % sur un
an (après +12,7 % en 2009)

• un niveau jamais atteint depuis dix ans.
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Les grands agrégats



La consommation des ménages retrouve son 
niveau d’avant crise

Des signes de reprise mais une situation financière fragile des ménages
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Investissement

Des évolutions différenciées selon les agents économiques
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L’investissement des entreprises

Les entreprises restent prudentes, les prévisions d’investissement, sont
toutefois moins défavorables que les trimestres précédents.
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Une reprise tendancielle des importations
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Les secteurs économiques



Commerce et Services : une activité encore 
mitigée

• Sous l’effet de la hausse de la consommation, le chiffre d’affaires des huit
hypermarchés de l’île s’est accru en 2010 (+9,5 % , +1,7 % par rapport à 2008);
mais l’ensemble du secteur peine à se redresser.

• Les services aux entreprises restent impactés par les restrictions budgétaires des
donneurs d’ordre.

secteur du commerce : solde d’opinions
Source : IEDOM
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Tourisme : une année de transition

- Le nombre de passagers à l’aéroport (1,6 million) se redresse de 4,1 % sur l’année.

- Le taux d’occupation des hôtels atteint 47,6 % sur l’année contre 47,8 % en 2009 et
54,6 % en 2008.
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BTP : pas encore de signe tangible de reprise 

• Les ventes de ciment sont stables par rapport à 2009 (-0,3 %) mais n’ont pas
retrouvé leur niveau d’avant crise (-24 % par rapport 2008).

secteur du BTP: solde d’opinions
Source : IEDOM
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Le financement de 
l’économie



Le financement de l’économie   

•une progression mesurée des encours bancaires (+3,2 % sur un an dont +2,7 % pour les EC
locaux)

•les créances douteuses brutes des établissements de crédit locaux ont ralenti leur progression
(+4,7 % contre +10,9 % en 2009).
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Concours aux ménages :  une  orientation favorable

• Crédits aux ménages (+4,4 % sur un an)

• Renforcement de l’encours des crédits à l’habitat  (+6,9 % contre 
+4,8 % en 2009). 

• Crédits à la consommation (-0,8 % contre -6,0 %).
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Stagnation des concours aux entreprises

•Crédits d’investissement (+1,6 % sur un an)

•Crédits d’exploitation (- 5,1 % sur un an)

Encours des crédits d’équipement
aux entreprises (M€)
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2011 : la reprise devrait se 
poursuivre



Dernières données chiffrées

Nombre de passagers : + 5,6 % (janv*)

Vente de ciments : +11,9 % (janv*)

Véhicules Particuliers :  -0,5 % (janv*), -0,9 % en cumul /2010
Véhicules Utilitaires : +31,8 % (janv*), +1,8 % en cumul /2010
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Inflation : IPC + 1,1 % sur un mois (janv.), +2,3 % sur un an
Demandeurs d’emploi : 41 400 +2,8 % sur un mois (janv),
+4,2 % sur un an

Indicateur de chômage : 25 % (janv.), +0,9 point sur un an

* données mensuelles (flux) , variations en glissement annuel

Indicateur CA grande distribution : - 1,5 % (janv*)


